
Rien ne se perd,
tout se transforme !

EneaSensestune nouvelle marqued’aromathérapie,de tisaneset de

soinspour le visageet le corps, qui donnedu sensànotre

consommation,en tablant surle recyclagedesesmatièrespremières.
ParCarole De Landtsheer

E
neaSensest néedela volonté de sesfondateurs

derecycler lesdéchetsde l'exploitation forestière

alpine,en donnant unesecondevie auxaiguilles

et branchesdesconifères.Celles-cisontbroyées,

puis distillées enhuilesessentielles,ingrédientsclés

desformules desproduits, développéespar un

pharmacien diplôméenphytothérapie et en

aromathérapie.Leuratout: ellessont riches en

pinènes,unprincipe actif aupouvoir antibactérien,

antiseptique et anti-inflammatoire. Le circuit de

production est à l’image dela démarcheécologique

decettemarque,c’est-à-direle plus court possible:

récoltedans lesAlpes,distillerie dansla Drômeet

conditionnement dans leRhône.Lupcycling

poursuit sacourse: unefois distillées,lesmatières

nonexploitablessont valoriséesenbiomasse,en

partenariat avecla centraleénergétiquedela

compagniedechauffagede l'agglomération

grenobloise.Danslescompositions des tisanes

figurent égalementdesextraits de plantes sauvages

desAlpes : baiesd'argousier,lavande,sarriette,mélisse,

camomille romaine,verveine,arnica...

Trois offres en une.Avec en tout unevingtaine de

références,EneaSenscomprend trois typesd’offres. La

première est unegammed'aromathérapiebio (Sapin

pectiné,Epicéa,Pin sylvestre,etc)aux bienfaits multiples,

notamment sur lesvoies respiratoires,le tonus,ou encore,

lesdouleurs. Elle comprend égalementunpurifiant

respiratoire,en format spray,ainsi qu’uneeauflorale,

recommandéeencasd’affectionrespiratoire ou de

fatigue. La secondeest une gammed'infusions et de

tisanesbio, auxhuiles essentielleset aux plantes(Détente
& Relaxation,Détox & Digestion,Respiration...).Enfin,la

troisième offre inclut desproduits visageet corps: huiles

demassageet baumesdesoin, auxhuilesessentielleset à

la cired'abeille,qui sert àsolidifier lestextures. Présente

dans unequinzainedepharmacies,cettemarquequi cible

toutela famille (lesenfants à partir de 7 ans)esten cours

d'implantation. •


