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HAUTE‑SAVOIE SPORT / LOISIRS
Hydrostadium inaugure sa vague 
à surf au City Surf Park de Lyon
Hydrostadium (pdt : Jean-Marc Brun ; Annecy ; 
CA 2020 : 41 M€ avec 137 pers.) inaugure à 
Lyon une vague à surf artificielle. Après Metz, 
Tencin et Annecy, cette Wavestadium® est sa 
quatrième réalisation. Extrêmement innovante 
(elle fait l’objet de six brevets), elle est entiè-
rement fabriquée en France de manière éco-
responsable. Ainsi, le bassin d’eau en boucle 
fermée de 430 m3 occupe une emprise au 
sol réduite. Le fonctionnement de la machine 
suffit à chauffer l’eau, sans apport d’énergie  
supplémentaire. La vague, qui peut être utilisée 
par une dizaine de surfeurs en même temps, 
est accessible aux pratiquants de tous âges, à 
partir de dix ans.
Filiale d’EDF, Hydrostadium est également 
implantée à Toulouse et Clermont-Ferrand.  
À l’origine spécialisée dans l’hydroélectricité, 
elle s’est diversifiée dans la conception et la 
réalisation de parcours et stades d’eau vive. 

RÉGION HÔTELLERIE
MMV augmente son capital
Spécialiste des vacances clubs à la montagne 
et deuxième opérateur hôtelier des Alpes, MMV 
(pdt : Jean-Marc Filippini ; Saint-Laurent-du-Var 
/Alpes-Maritimes ; 450 pers. ETP) annonce une 

augmentation de capital de 16 M€. Le tour de 
table associe les actionnaires historiques (son 
cofondateur Jean-Marc Filippini, Bpifrance et 
Arkéa Capital) et Nov Tourisme, géré par Mon-
tefiore Investment, qui fait son entrée au capital. 
Il permet à MMV de renforcer ses fonds propres, 
en amont de la reprise attendue du secteur, et 
de poursuivre sa stratégie de développement 
par ouvertures et acquisitions d’hôtels et rési-
dences clubs dans les Alpes. Ces opérations 
sont réalisées avec l’appui de la Caisse des 
dépôts, des banques régionales et des acteurs 
de l’écosystème alpin.
Fondé en 1989, MMV exploite vingt établisse-
ments représentant plus de 10 000 lits dans 
seize stations. Engagé dans une stratégie de 
croissance, le groupe a investi 100 M€ ces dix 
dernières années et prévoit près de 300 M€ 
d’investissements dans les prochaines.

HAUTE‑SAVOIE INTERCOMMUNALITÉ
Un démarrage hésitant  
pour Cluses Arve et montagnes
Les comptes de la 2CCAM (Communauté de 
communes Cluses Arve et montagnes ; pdt : 
Jean-Philippe Mas ; Cluses ; budget : 37,5 M€ 
avec 56 pers. ETP) ont été examinés par la 
Chambre régionale des comptes Auvergne-
Rhône-Alpes sur la période 2013‑2019. La col-
lectivité qui fédère dix communes (44 000 hab.) 

a été créée fin 2012 et a connu des débuts 
hésitants qui se sont traduits par l’échec de 
deux transferts concernant l’eau potable et 
l’extension de la compétence voirie.
Dans son rapport, la CRC dresse un bilan mitigé 
de la politique de mutualisation mise en place 
et regrette l’absence d’un schéma de mutuali-
sation qui permettrait des économies d’échelle. 
Elle estime que le projet communautaire « pour-
rait gagner en lisibilité par la mise en place d’un 
projet de territoire et d’un pacte financier et 
fiscal de solidarité ». Selon elle, la qualité de l’in-
formation financière et la fiabilité des comptes 
sont perfectibles : « Les prévisions budgétaires 
ont été peu précises, voire défaillantes en inves-
tissement. »

ISÈRE TRANSPORT
VFD conforte son parc de cars 
fonctionnant au gaz
La société de transport de passagers VFD (filiale 
de la Compagnie Française des Transports 
Régionaux) dispose désormais de 43 autocars 
Iveco Bus Crossway Natural Power. La réception, 
fin avril, de neuf nouveaux autocars au GNV 
(gaz naturel véhicules) a fait de l’entreprise l’un 
des premiers opérateurs équipés de ce type de 
moteurs. Les cars GNV représentent 13 % de son 
parc et circulent sur les lignes interurbaines à 
forte fréquentation desservant Lyon, Grenoble 

ISÈRE COSMÉTIQUE

Les produits  
Enea Sens séduisent  
le marché

La jeune société Alpes Cambium, créée en février  
2020 à Veurey-Voroize par Nicolas Blaser, accélère le 

développement de son réseau de distribution. Enea Sens, 
sa gamme de produits cosmétiques à base d’essence de 
pin, est présente désormais dans plus d’une centaine de 
points de vente en France.
Alpes Cambium a développé une gamme de 22 produits de 
phytothérapie, d’aromathérapie et de nutrition biologique, 
100 % française. Proposée à la vente depuis le début de 
l’année 2020, sa jeune marque Enea Sens a, semble-t-il, 
déjà trouvé son marché.
Une gamme issue de la forêt. Nicolas Blaser, qui a passé 
une grande partie de sa carrière dans l’exploitation fores-
tière, a lancé son entreprise à partir d’un constat simple. 
« Je suis un passionné des grands espaces et de la forêt. 
J’ai toujours souhaité en prendre soin et veiller à leur pré-
servation. Avec Enea Sens, je donne une seconde vie aux 
aiguilles qui tapissent le sol de nos forêts et je valorise les 
vertus de la flore de montagne. »
Le patron d’Alpes Cambium a mis en place un réseau  
d’approvisionnement de broyats de déchets de coupes  

composé d’aiguilles de pins, de sapins et de petites 
branches. À partir de cette matière première, il a déve-
loppé sa gamme de produits en partenariat avec un ami 
pharmacien. « Fabless  », Alpes Cambium s’appuie sur 
un distillateur dans la Drôme pour transformer le broyat 
de conifères en huiles essentielles, sur des fournisseurs  
locaux de plantes issues de la flore de montagne, un  
fabricant de cosmétiques en Haute-Savoie, un façonnier 
dans la Loire pour les infusions et une entreprise lyonnaise 
adaptée avec des salariés en situation de handicap pour le 
conditionnement et l’expédition des commandes.
Les déchets de distillation sont livrés à la centrale de  
cogénération Biomax de Grenoble-Alpes Métropole. La 
gamme Enea Sens, disponible dans les magasins de  
produits bio et les rayons de parapharmacie, est aussi  
disponible sur le site marchand de la société. Celui-ci  
enregistre en moyenne cinquante visites chaque jour et 
pèse désormais près de 10 % de son chiffre d’affaires.IIV.R.

La gamme Enea Sens 
est issue de la  
distillation de broyats 
de conifères.

ALPES CAMBIUM
Dir. : Nicolas Blaser
Siège : Veurey-Voroize
CA 2020 : 280 K€  
(CA prév. 2021 : stable ; 
objectif : 1 M€ dans les 
cinq ans)
Effectif : 1 personne
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